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SERIES CULTES.

Le filon semble inépuisable. De Ray et Charles Eames & Jean Prouvé, de Charlotte Perriand

d Gio Ponti, les marques multiplient les rééditions des modeles emblématiques des grands
noms du design des « trente glorieuses ». Plus accessibles que les originaux, ces reproductions
Sont plébiscitées par un public en quéte de valeurs stres. Elles assurent de beaux revenus

dux fabricants comme aux ayants droit des créateurs, garants de la conformité des meubles
duy (}ESSiI]S {I‘origine. Texte Marie GODFRAIN — [llustrations Katrien DE BLAUWER
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cco revendiquaient le droit de commercialiser ce modéle, Saisie
en référé par ses héritiers, la justice a finalement statué en faveur
de Molteni : Cassina (qui avait contribué a 'élaboration de ce
miodele avec Gio Ponti en 1956) a dii suspendre l'exposition et la
distribution de 'assise. Un événement rare dans ce milieu feutré,
mais significatif de lmportance financiére de ces classiques dans
fe chilfre d'alfaires des éditeurs.

leurs créateurs : la vision démocra-

cA H tique d'un Jean Prouvé, artisan de la

reconstruction d'aprés-guerre, ou la quéte de liberté d'une
Charlatte Perriand, personnage hautement romanesque, Des per-
sonnalités dont Peeuvre slinvite aujourd'hui dans les musées.
En 2019, Gio Ponti a ainsi €16 exposé au Museée des arts décoratifs
et Charlotte Perriand & la Fondation Louis Yuitton. Un environne-
ment culturel o les margques sont partie prenante. « Nous veillons
a raconter [histoire de ces classigues dans des expositions et des
Hn.:esk.délﬂﬂd [emetrio Apolloni, le président de Péditeur Knoll,
qui posséde notamment les droits des designers Eero Saarinen,
Harry Bertoia et Mies van der Rohe. « Larsquils s'offrent une piéce

il s'agit bien de classiques, de meubles
qui portent en eux l'esprit d'une
époque et Pidentité artistique de

“DES QUE QUELQU’UN VEUT DONNER I
ACE LA CHAISE DES EAMES BIEN
UNE CHAMBRE OU UN COULOIR. ON R
CE QUE 'ON REPROCHAIT AUTREFOIS A
ET POSSEDE LES MEMES MEUBLES. . ”

T KANN, CONSEILLER EN ARTS DECORATIFS DU X SIECLE
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historique, les clients achétent un pan de culture, analyse Franck
Argentin, 3 la téte du réseau frangais de boutiques de mobilier
contemporain RBC. Clest pour cela que nous organisons huit expo-
sitions par an sur les clussiques dans nos showrooms et que nous
consacrons 4 % de notre chiffre d'affaires a cette mise en valeur de
ta culture design. C'est indispensable! En janvier, plus de 800 per-
sonnes sont venues d une conférence avec Pernette Perriand (fille
de Charlotte Perriand) dans notre showroom de Montpellier, » Le
message vehiculé est simple : en soffrant une réédition, les clients
ne prennent pas de risque. Au contraire, ils font un investissement
dans un classique qui va se patiner, « Meubler son siége social avec,
par exemple, des piéces Eames, peut donner une image de stahilite
d une feune entreprise », avance Isabelle de Ponfilly, « Chez Knoll,
on joue d fond la carte de la transmission comme le font les publici-
tes des montres », renchérit Demetrio Apolloni,

Lengouement est partoul. « Les gens qui m'abordent cherchent
tous une table Tulip de Saarinen... », s'agace Gilbert Kann, conseil-
ler en arts décoratifs du xx* siécle, qui accompagne certains heri-
tiers el éditeurs dans leur travail de réédition, = [e ne sais pas qui
d lancé le buzz, mais c'est deveny la piéce incontournahle ces
dm:r:!r{ mois, Quant d la chaise des Eames, pas un plan-séquence
de ! emission de décoration “La Maison France 5" sans elle. »
EtTexpert d'estimer que « dés que quelqu'un veut donner limage

E MAISON D'ARCHITECTE
S UN SALON IS

ASSIQUES

IKEA : TOUT LE MONDE VEUT
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Jdune maison d'architecte, il la place bien en vue dans un salon,
une chambre ou un couloir. O rep roduit avec ces classiques cé
que l'on reprochait autrefois d kea : tout le monde veut ef posséde
les mémes meubles... =

Une uniformisation qui sait cependant s‘adapter aux goils de
'épocue. Ainsi knoll et consorts photographient leurs classiques
dans des intérieurs contemporains. « Line villa de la Cite ddzur, un
¢|pp¢|mmenr i Anwers,.. Nouws faisons attention a montrer combien
ces pidces s'intégrent dans le monde d'aujourd i », défend Demetrio
Apolloni. Contrepartie de ce succes, tout le monde sarrache ces
modéles... Vrais comime faux. Ainsi, sur Internct, les premiers sites
de vente de modéles signés Eames ou Saarinen qui saffichent
lorsquion effectue une rc-:l'hen.'hu sant d_ﬂi sites de contrefacons a
has prix, souvent fabriquées en Chine. Editeurs el ayants droit ne
le voient guére COMME un hommage. « Charlatte n'a cesse de se
hattre contre les copies, qui sont des picces fabriquées par les mafias
qui inondent fe monde entier », explique Pernette Perriand, Tous
disent lutter contre le phenoméne, mais les structures sont mou-
vantes, et difficilernent identifiables. Une chose est sire : la quantite
de contrefacons prouve que la demande est 1a.

Pour autant, bien avant d'étre plébiscité, le mouvement a e lance
par une petite poignée d'acteurs. En France, les « Quatre
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Mouscuetaires » du modernisme ont jou
seguin, Philippe Jousse, Frangois Lalfar
tous galeristes installes & Paris, enire la
ont, au début des années 1990, COTRMENCE d C
lier des décennies 1950 et 1960. A lépogue, ce
presque ren. 115 b récupérent dans des brocantes, el méme parfois
dans des décharges, rachétent des lots enliers. Tres habilement,
ils font monter la cote. « On @ multiplié les publications, les exposi

tfons... », raconte Frangois Laffanour. Les noms de Prowve, Perriand
ou Jeanneret, alors inconnus du grand public, deviennent prisés
des experts et d'un public averti, Cest ainsi aupres de Frangois
Laffanour que Rolf Fehlbaum, de Vitra, s'est procuré un grand
nombre de pheces de Jean Prouve.

De quoi donner Fidée aux éditeurs de proposer des versions
newves,  des prix mains stratosphériques, 4 défaut d'étre vérita-
blement démocratiques. Aujourd'hui, il faut ainsi dépenser autour
de 9000 euros dans une vente aux enchires pour acquérir un petit
tabouret de Charlotte Perriand alors que sa réédition par Cassina
saffiche autour de 350 euros. Une différence que Laffanour
explique ainsi : « Il me semble que ces rééditions sont davantage des
hommages que des copies @ Uidentique et gue U'on senl bien I dliffé-
rence. » Etdajouter : « Les éditeurs bénéficient de nolre travail

Page de gauche,
I Faubous
Ombra (1853
da Charlotta
Parriand

chez Cassina.

d'Eerg Sparnen,
chez Knoll,










